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数字出版专业2013年设立，是文学学科门类中新闻传播学类一级学科所属的本科专业。与本专业相近的专业有新闻学、传播学、广告学等。本专业可面向非新闻传播学类的本科专业的学生进行双专业培养。
一、专业培养目标与要求
（一）培养目标

本专业培养适应经济建设与文化发展需要，德、智、体、美全面发展，既有深厚的文化底蕴，又熟谙数字出版规律，能适应新技术新媒体发展和信息时代大众文化传播多元化趋势，具有分析和解决数字出版运营和管理中的实际问题的基本能力和创新精神，能在数字出版、新媒体传播、数字媒体策划与制作等文化创意产业及相关行业从事数字内容创意与表达、多媒体信息采集与编辑、跨媒体出版运营管理的复合型人才。
（二）培养要求

本该专业要求学生具备宽广的知识面和复合型的知识结构；较为系统地掌握数字出版的基本原理、基本方法；了解并掌握数字出版技术、生产和管理技术、数字出版与数字发行相关技能；具有较强的文字和口头表达能力；系统地掌握一门外语；能够理论联系实际，运用所学理论解决实际问题。

毕业生应获得以下几方面的知识和能力：

1．掌握数字出版与传播的基本理论、基本知识和基本技能；

2．了解本学科理论前沿和数字出版业在数字环境下的运行规律和发展动态；

3．熟悉国家的出版方针政策与法律法规；

4．培养现代文化素养和一定的多媒体信息识别、提取和表达能力；

5．熟练运用各种现代传播技术手段，掌握各种媒体技术和运营特性，具有解决实际问题的能力； 

6. 掌握选题策划、数字化内容信息编辑、出版流程控制、跨媒体运营管理等专门工作所要求的业务知识与技能；

7. 掌握文献检索的基本方法，具备良好的计算机应用能力和较强的自主学习能力；

8.具备很好的人际沟通社会活动能力，并具有一定的科学研究能力。

二、学制与修业年限
学制4年。实行弹性学制，修业年限3～8年，学生须修够规定的学分方能毕业。

三、主干课程及主要专业实验
（一）主干课程

编辑学概论、传播学、数字出版概论、数字影像采集、多媒体信息合成、数字版面艺术设计、数字图文处理、数字动画制作、数字媒体编辑、数字出版技术与应用、数字出版物设计与制作、数字出版营销、数字版权管理等。
（二）主要专业实验

数字影像采集、多媒体信息合成、数字版面艺术设计、数字图文处理、数字动画制作、数字媒体编辑、数字出版技术与应用、数字出版物设计与制作、手机媒体编辑、网络编辑等。

四、主要实践教学环节

（一）课程论文（设计）

课程论文（设计）是在学习专业课的过程中所进行的实践教学活动，一般依托所学习的某一门课程进行，在第3～6学期安排2篇。完成并符合要求，每篇计1学分，共2学分。

（二）专业见习

    专业见习是在学习专业课的过程中所进行的实践教学活动，是对所学习的专业内容进行实际考察学习，以培养、锻炼专业能力。安排在第3学期进行，用时4～6周。完成专业见习，计4学分。

（三）专业实习
专业实习是重要的实践性教学环节，其目的是全面培养、提升学生的实际工作能力。专业实习一般安排在第8学期进行，用时8周，完成实习并符合要求，计8学分。
（四）毕业论文（设计）
毕业论文（设计）是学程即将结束时培养、检查学生学习成效、工作能力和科研能力重要的实践教学环节，安排在第8学期进行，用时8周。完成并符合要求，计8学分。
五、学位授予
文学学士。

六、学时学分分配表
	课程类型
	学时
	学分

	
	学时
	比例
	学分
	比例

	理论
课程
	公共基础课
	477
	74.9%
	23
	66.9%

	
	专业基础课
	684
	
	37
	

	
	专业限选课
	522
	
	29
	

	
	专业任选课
	216
	
	12
	

	
	公共选修课
	108
	
	6
	

	实践
教学
	公共基础课实践教学
	365
	25.1%
	19
	33.1%

	
	专业实验实训课
	308
	
	10
	

	
	军事理论与训练
	√
	
	2
	

	
	课程论文（设计）
	√
	
	2
	

	
	专业（实习）见习
	√
	
	4
	

	
	生产实习
	√
	
	8
	

	
	毕业论文（设计）
	√
	
	8
	

	合计
	2680
	100%
	160
	100%



