
广告学（新媒体广告方向）专业

本科人才培养方案
一、培养目标

本专业培养德、智、体、美全面发展的，具备良好的大学素养、一定的艺术修养、较强的专业思想、较宽泛的现代科学知识、系统的广告学理论知识与专业技能、较强的职业岗位技能和社会实践能力，能在新闻媒体机构、文化传播机构、互联网企业、影视制作公司、动漫设计与制作公司、广告公司、企事业单位等相关行业，从事影视广告策划制作、广告策划、营销策划、网络与新媒体广告策划、设计与推广等工作的网络与新媒体技术专业人才。

二、专业定位与专业特色

专业定位
该专业是“理论为基础，技术为主导，艺术为依托” 的跨学科应用型专业，培养既掌握网络与新媒体开发的理论与技能，又具有良好的艺术设计能力的广告设计及营销专业技术人才。
专业特色
（一）课程特色

广告学（新媒体广告方向）专业是一个广告与数字媒体紧密相结合的专业。本专业的学生需要掌握数字媒体技术，具备网络与新媒体广告设计、策划、传播、管理的能力。因此本专业建立了理论与实践贯通，集实验、实践教学与一体的综合实践教学体系，通过四年的学习，学生具有系统的营销传播理论和深厚的专业知识，具备熟练的广告调研、创意策划、媒介策略和团队协作等专业技能，能够使用网络与数字媒体技术进行创意展现。
（二）教学特色

教学实施采用3+1合作模式，学生前三个学年在学校进行广告学基本专业知识的学习和基本技能的训练，同时企业方定期派驻一线网络与新媒体专家进行核心技术课程教学。学生第四学年进入企业方实训基地进行6-10个月的项目全真实训，实现大学与用人单位的无缝对接。
（三）校企合作特色
本专业和企业合作，充分利用高校在基础理论、专业基础教学方面的优势及企业职业技能培养的优势。课程中使用的案例均来自企业，且由实训专家小组进行认真筛选，实现全真项目实训+顶岗实习。由第一线的专家级教师将大量实际项目的制作及操控经验传授给学生，为学生提供最新、最实用的行业技术及行业经验。顺应政府、企业、学校改革的策略，发挥校企合作在广告学人才培养中的优势，培养高端人才的同时兼顾国际性需求，实现学生高层次就业。
三、学制与修业年限

标准学制4年。实行弹性学制，修业年限3～8年，必须修够规定的学分方能毕业。
四、主干课程及主要专业实验

（一）主干课程

主要课程：传播学、广告学概论、新媒体概论、平面广告设计、网络营销、新媒体营销、广告策划与创意、广告文案写作、市场营销、广告经营与管理、网络广告创意与设计、页面设计制作、UI设计、摄影技艺、影视后期合成、影视后期特效、影视广告概论、影视广告编导与制作、营销型网站建设、电子商务运营、网络推广、广告整合传播等。

（二）主要专业实验

摄影技艺、摄录与编辑技术、平面广告设计、影视后期合成、影视后期特效、页面设计制作、UI设计、营销型网站建设、网络推广、电子商务运营、网络营销、新媒体营销、

广告整合传播。

五、主要实践教学环节

（一）课程论文（设计）

课程论文（设计）是在学习专业课的过程中所进行的实践教学活动，一般依托所学习的某一门课程进行，在第3～6学期安排2篇。完成并符合要求，每篇计1学分，共2学分。

（二）专业见习

    专业见习是在学习专业课的过程中所进行的实践教学活动，是对所学习的专业内容进行实际考察学习，以培养、锻炼专业能力。安排在第7学期进行，用时4～6周。完成专业见习，计4学分。

（三）专业实习

专业实习是重要的实践性教学环节，其目的是全面培养、提升学生的实际工作能力。专业实习一般安排在第四学年进行，用时24-32周（包含毕业设计8周），完成实习并符合要求，计10学分。
（四）毕业设计(论文）
毕业设计（论文）是专业实习即将结束时培养、检查学生实习成效、工作能力和科研能力重要的实践教学环节，安排专业实习期（见（三））完成，累计用时8周，计8学分。毕业设计（论文）实行企业导师和学校导师双导师制，企业导师主要负责指导学生完成作品的设计与实现，学校导师主要负责指导学生完成基于设计作品的学位论文。
六、学位授予

文学学士。

七、学时学分分配表

课程设置与学时学分分配表
	课程类型
	学时
	学分

	
	学时
	比例
	学分
	比例

	理论

课程
	公共基础课
	477
	76%
	32
	74.4%

	
	学科基础课
	522
	
	28
	

	
	专业基础课
	648
	
	  35
	

	
	专业限选课
	288
	
	 13
	

	
	专业任选课
	102
	
	5
	

	
	公共选修课
	108
	
	6
	

	实践

教学
	公共基础课实践教学
	365
	24%
	10
	25.6%

	
	专业实验实训课
	170
	
	7
	

	
	军事理论与训练
	√
	
	2
	

	
	课程论文（设计）
	√
	
	2
	

	
	专业见习
	√
	
	4
	

	
	专业实习
	√
	
	8
	

	
	毕业论文（设计）
	√
	
	8
	

	合计
	2680
	100%
	160
	100%


	八、教学计划表

广告学专业指导性教学计划
	

	课程类型
	课程  代码
	课程名称
	学分
	学时
	开课学期和周学时
	考核
	教学单位

（甲/乙）

	
	
	
	
	理论
	实践
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	
	

	公共基础课（42学分）
	510001
	思想道德修养与法律基础
	3
	36
	18
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	510002
	中国近现代史纲要
	2
	36
	
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	510003
	马克思主义基本原理
	3
	36
	18
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	510004
	毛泽东思想、邓小平理论和“三个代表”重要思想概论
	6
	54
	54
	　
	　
	　
	3\3
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	520001
	大学英语1
	3
	36
	18
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	520002
	大学英语2
	3
	36
	18
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	520003
	大学英语3
	3
	36
	18
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	520004
	大学英语4
	3
	36
	18
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	530001
	体育1
	1
	2
	34
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	530002
	体育2
	1
	2
	34
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	530003
	体育3
	1
	2
	34
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	530004
	体育4
	1
	2
	34
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	170001
	计算机文化基础
	3
	45
	15
	3\1
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	050001
	大学生心理健康教育
	1
	18
	　
	2/9
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	170002
	Visual Foxpro程序设计
	3
	36
	36
	　
	2\2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	030001
	孔子与儒家文化
	1
	16
	　
	　
	2/8
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	540001
	大学生职业规划
	1
	16
	　
	　
	2/8
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考查
	甲

	
	540002
	大学生就业指导
	1
	16
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2/8
	　
	　
	考查
	甲

	
	550001
	形势与政策
	2
	16
	16
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	考查
	甲

	学科基础课（29学分）
	111901
	现代汉语
	2
	36
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲


	
	111902
	新闻学概论
	3
	54
	　
	3
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111903
	写作基础
	3
	54
	　
	3
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111904
	古代文学
	3
	54
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111905
	外国文学
	2
	36
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111906
	广告学概论
	3
	54
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111907
	文学概论
	2
	36
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111908
	摄影技艺
	2
	36
	16
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111909
	传播学
	3
	54
	　
	　
	3
	　
	
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111910
	社会学概论
	2
	36
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	111911
	中国现当代文学
	2
	36
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	甲

	
	111912
	现代西方哲学
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	考试
	甲

	专业基础课（37学分）
	112901
	公共关系学
	3
	54
	　
	　
	　
	3
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112902
	美学概论
	2
	36
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112903
	摄录像技术
	4
	72
	16
	　
	　
	4\1
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112904
	新媒体概论
	2
	36
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112905
	广告策划与创意
	4
	72
	　
	　
	　
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112906
	平面广告设计
	3
	36
	16
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	乙

	
	112907
	美术基础
	2
	36
	16
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112908
	市场营销
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112909
	影视后期合成
	2
	36
	16
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	考试
	乙

	
	112910
	广告文案写作
	3
	54
	　
	　
	　
	　
	
	3
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112911
	网络营销
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	考试
	乙

	
	112912
	中外广告史
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	
	2
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	112913
	广告道德与法规
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	考试
	甲

	
	112914
	新媒体营销
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	考试
	乙

	
	112915
	广告经营与管理
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	考试
	甲

	专业限选课（16学分）

	113901
	数字音频技术
	2
	36
	10
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	113902
	品牌传播
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	113903
	网络广告学（含创意与设计）
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	113904
	网页设计与制作
	2
	36
	16
	　
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	113905
	广播电视概论
	2
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	2
	　
	　
	　
	考试
	甲

	
	113906
	影视后期特效
	2
	36
	16
	　
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	　
	考试
	乙

	
	113907
	UI设计
	2
	36
	16
	　
	　
	　
	　
	　
	2\1
	　
	　
	考试
	乙

	
	113908
	影视广告编导与制作
	2
	36
	16
	　
	　
	　
	　
	
	2\1
	　
	　
	考试
	乙

	专业任选课（6学分）
	114901
	平面广告设计实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	　
	考查
	乙

	
	114902
	网页设计与制作实训
	2
	36
	36
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	　
	考查
	乙

	
	114903
	UI设计实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	　
	考查
	乙

	
	114904
	营销型网站建设实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	　
	考查
	乙

	
	114905
	网络营销实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	　
	考查
	乙

	
	114906
	新媒体营销实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	
	考查
	乙

	
	114907
	电子商务运营实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	
	考查
	乙

	
	114908
	网络推广实训
	2
	36
	36　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	2\2
	
	考查
	乙

	
	114909
	广告整合传播项目实训
	2
	36
	36
	
	
	
	
	
	
	
	2\2
	考查
	乙

	公共选修课（6学分）
	传统文化类
	2
	36
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	√
	
	　
	考查
	甲

	
	社会科学类
	2
	36
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	√
	
	　
	考查
	甲

	
	理工技术类
	2
	36
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	√
	
	　
	考查
	甲

	
	艺体生活类
	2
	36
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	√
	
	　
	考查
	甲

	实践教学环节（24学分）
	555502
	军事理论与训练
	2
	　
	　
	3周
	√
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	考查
	甲

	
	116902
	课程论文
	2
	　
	　
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	　
	　
	考查
	甲

	
	116903
	专业见习
	4
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	
	　
	√　
	　
	考查
	乙

	
	116904
	创新实践
	　
	　
	　
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	√
	考查
	甲、乙

	
	116905
	专业实习
	8
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	
	　
	8周
	考查
	乙

	
	116906
	毕业论文
	8
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	　
	8周
	考查
	乙

	备注
	1.所选方向之外的其他方向的限选课程，均可作为专业任选课进行选修。                                                2.表中“\”前为理论学时，其后为实践实验学时，“/”前为周学时数，其后为开课周数。
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